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The grid system in corporate identity

The conception of a corporate identity must be planned
for all the informaltion media which a firm useas for
transacting its internal and external business. A basic
idea must be sought which enables consistent, logical
and functional answers to be found to the problems
arising but it must do more than this: the conception,
once found, musl be capable of growing into a
programme which retains its distinction in practice as
the years go by and characterizes the philosophy of

the firm.

A particular difficulty arises from the fact that the
conception must be suitable for functions which will
only become apparent in the future, Grid planning must
take account of type and celour problems at one and
the same time. The conception of a corporate identity
must have great flexibility so as to be equal to communi-
gation functions which are as yet unknown. In all the
varied range of its application the corparate idenlily
should always creale a sense of tension and innovalion.
This is a demand which calls Tor a very high order of
intelligence, knowladge, ability and imagination on the
part of the designer.

The corporate identity of even a medium-sized firm
comprises a large number of information vehicles which,
assessed from the advertising point of view, are all
capable of promoting the firm's image:

all torms of stationery tor internal and external use,
including letter and bill forms, delivery notes and order
forms, trademarks, emblems, visiting cards, envelopes of
various sizes, van liveries, labels, packages, brochures,
calalogues, press advertisements, exhibitions, lettering
an doors and premises, ete. Many large firms have
recognized the importance of the idea of a corporate
identity and called in highly gualified men and women
to design it

Das Rastersystem im Erscheinungsbild

Die Kanzeption eines Erscheinungsbildes muss fur alle
Informationstrager, die ein Unternehmean fir die Ab-
wicklung der internen und externen Aufgaben ginsetzt,
geplant werden. Es soll nach einer Grundidee gesucht
werden, die es ermaglicht, samtliche in diesem Zu-
sammenhang auftretenden Probleme nicht nur konse-
quent, sachlich und funktionall zu IGsen, die gefundene
Konzeption muss sich auch Uber Jahre hinaus in der
Praxis als profiliertes und die Unternehmensphilosophie
charakterisierendes Frogramm erweaisen,

Eine besondere Schwierigkeait liegt darin, dass sich die
Kanzeption auch furerst in der Zukunft auftauchende
Aufgaben eignen und deshalb eine grosse Flexibilitat
besitzen soll. Mit der Rasterplanung sind auch die
Schrift- und die Farbprobleme gleichzeilig zu behandaln.
Das Erscheinungsbkild soll auch in der variationsreichen
Anwendung immer wieder spannungsvell und innovativ
wirksam sein — eine Anforderung, die ein reiches Mass
an Intelligenz, Wissen, Konnen und Phantasie von seiten
des Designers erfordert.

Das Erscheinungsbild eines mittleren Unternehmens
umfasst eine Menge von Informationstragern, die alle,
vam werblichen Standpunkt aus baurteill, das Image der
Firma zu fordern imstande sind:

samtliche Briefformulare fur den exlernen und internen
Gebrauch, u. a. Brief- und Rechnungsformulare, Liefer-
und Bestellscheine, Wortmarke, Signet, Visitenkarten,
Couverts in verschigdenen Formaten, Lieferwagen,
Etiketten, Packungen, Prospekts, Kataloge, Inserate,
Ausstellungen, Anschriften an Taren und Gebaulich-
kKeilen usw.

Viele Grossunternehmen haben die Bedeutung der
Corporate-ldentity-ldee erkannt und berufene Designer
fur die Gestaltung beigezogen.
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Modern typography calls for a logical and systematic
arganization ol the pages of text and pictorial mattaer:

: |

titles of the same size and in the same position on all
pages, the same typeface being maintained throughout
b

subtitles of the same size and in a position always the
same dislance from the preceding and the following text
C

captions to illustrations all of the same size and
arranged |n the same relationship to the illustration

d

the same grids for text and pictures on all pages

a

displays of the same size and arranged in the same
relationship to the text

]

ditto marginal notes

)

illustrations: photos, diagrams, statistics etc. in grid-field
sizes

h

photos should reflect the same photographic approach
throughout

i

insofar as |llustrations must be objective they should be
prasanted in the same style throughout

k

stalistical material should be displayed in the same
form throughout

I

the same colours to be kept for the same types of content
m

the leading to be kept the same throughout for all texts
using the same size of type

n

1.2 or more complete empty lines to be used for dividing
the text but not half empty lines otherwise the lines of
the next calumn will no longer align,

if a printed work is to be uniform in design throughout,
the same grid and the same type sizes mus! be used

Das Rastersystem im Erscheinungsbild

Die moderne Typogratie verlangt eine logische

und systematische Gliederung der Satz- und Bildseiten:
a

Titel in derselben Grosse und an derselben Stelle auf
allen Seiten, in der gleichbleibenden Schriftart

b

Untertitel in derselben Grosse und inbezug aul die
Stellung im Text mit gleichbleibendem Abstand zum
vorhergehenden und zum nachfolgenden Texl

-

Legenden zu Abbildungen in gleichbleibender Grisse
und Anordnung im Verhiltnis zur Abblldung

d

gleichbleibender Satz- und Bildraster auf allen Seilen
e

Auszeichnungen in gleichbleibender Grosse und
Anordnung im Verhaltnis zum Text

f

do. Marginalien

g

Abbildungen: Fotos, lllustrationen, Statistiken usw. in
Rasterfeldorassen

h

Fotos in derselben fotografischen Auffassung

i

INustrationen, sofern sie sachlich sein missen, im
gleichen Darstellungsstil

K

Statistische Darstellungen in derselben Darstellungsform
I

dieseiben Farben fir gleiche Inhalte

m

gleicher Zeilendurchschuss fur alle Texte mit gleich-
grosser Schrift

n

1, 2 oder mehr volle Leerzeilen fur Textunierteilungen
verwenden, keine halben Leerzeilen, weil sonsi die
Zeilen der nachsten Spalte nicht mehr aliniert sind.
Die einheitliche Gestaltung einer Drucksache verlangt,
dass die Umschlagseiten mit demselben Raster und mit
denselben Schriftgraden, die fur die Innenseiten
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i

for the cover as for the inside pages. For a design to
fnllnw consistent principles in all parts it is essential
rfﬁat the concept for the inside should be developed from
jﬂ_‘la very cutset along with that for the cover.
' 'fl‘i&griiﬂ to be devised for this purpose must meet the
iiBE:L‘?- of a striking cover as well as those of an
1E'h}smﬂ1.ra and effective presentation of the subject inside
the book. This is a task which confronts the designer
with & number of additional problems and requires him
to do some exlra thinking if he is to come up with a
solution which is bath functional and aesthetically
pleasing.
Itis hardly surprising, then, that the results we usually
see are those in which the cover has been designed
inﬁapendently of the inside pages. Aeleased from the
ﬁaed lo adhers to the plan of the inside pages the
i }maginatlnn has greater scope with regard 1o the usa of
ree forms and the number and selection of colours.
Most designers favour this simpler method.

Das Rastersystem im Erscheinungsbild

verwendet werden, gestaltet wird, Diese Form konse-
guenten Gestaltens erfordert, dass zu Beginn das
Konzept fir die Umschlagseiten zusammen mit dem-
jenigen der Innenseiten entwickelt wird.

Der Rastar, der dafiir gefunden werden muss, soll allen
Ansprichen, die ein effektvoller Umschlag und die
sachlich-wirksame Prasentation des Themas auf den
Innenseiten verlangen. gendgen. Diese Aulgaben-
stellung stellt mehr Fragen an den Gestalter und notigt
ihn zu mehr Uberlegungen, will er zu einer sowoh|
funktionell als auch asthetisch Gberzeugenden

Losung gelangen..

Es (berrascht denn auch nicht, dass wir meist
Resultaten begegnen, bei denen die Umschlagseiten
unabhangig von der I{ﬂnzgptinn der Innenseaitan
entworfen wurden. Frei von der formalen Bindung an
die Innensaiten hat die Phantasie mehr Spielraum
inbezug auf Verwendung freier Formen, Anzahl und
Wah! der Farben. Dig Mehrzahl der Gestaller wahlen
diesen einfacheran Weg.
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1 1

Grid lor calalogues, brochures Faster fir Kataloge, Prospakte
andd leafliels und EinzalbisHer

2 2

Cronitile page ouwt of a gproduct Doppelseiie aus dem Produkie
rangié brochure Pragramm-Prospeki

aAn| i

a1 = | ' i O I —

Bnwimgl Nk e Pempaeer

e oA e

In the conception af the design,
taughl must be given 1o uni-
farmity of printed matiar, farma,
axlornal netices, TV spois,
gxhibilions, ete. Particular lm-
porinnce also attaches 1o tho
saleciion of colaur asa
characleristic of the firm

Leading companies have definad
thair corporala image intarms
ol Ita formal and colour aspecls
and racerded them in 2 design
manual to which tha siafl
rixsponsible for such mafiors
must refer

Belore a grid can be devised for
& corporate image, all the firm's
dpcuments 1o which the design
i3 going o apply musi be

made ivailable

It tha tirm wishes o have a Rew
devicn or a word rademark
daviaod, the role of such & device
ar mark must also be cansidered
In thi light of the corporate
imagn 1o be designed.

Das Rastersystem im Erscheinungsbild

ae

Fronl and back paoe of 5 34

hrochure eaturng 2 company 8 War- und Rickseite eines

range of progducis Pradukie-Programm-Prospekies
58 56

Ingide and outsde Tags of &n inner- und Aussenseils deg
necossarieas brachure Zubehdr-Prospokles

Wamhaupl n Schmord

W |l Sobhwand noch T

'l'-‘:"':-:!t"”‘_‘l

Wen mgd - Jiftsbor siine 1711

& g

Bedeutends Firmen habon das
Erschoinungsbild mit seinen for-
imalon ungd larblichen Aspakien
in Farm oines Dasign-kanual
leatgolegt und als verbindiiche
Hichilinie Tor die dafdr verani-
wittlichan Mtarbaiter bastimmi
Bovor der Raster firr ein
Erschainungsbild konzipicn
wardan Kann, mussen alke
Untatlagen des Uniermehimens
die gestaiiet werden solien, zur
Verlligung stehen,

Wenn das Uniernehmen in neugs
Signel ader eine Wartmarke
gntwarten haben mochle, muss
dng Bignel oder die Worlmarka
ek im Hinblick aul das 2u Kan-
zipigrande Erscheinungsbild

uberdacht warden. Zur Konzep-
tion gabidren die Uberlegqungen
inbedug aul einheitliche Druck-
gachen, Formulare, Aussenan-
gehriflen, TV-Spots, Ausstellun-
qen wiw. Der for das Uniarnah-
mia charakteristizchen Farowahl
Romimt eine gross=e Bedaeulurng 2
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The grid system in corporate identity

T-14
Title pages of product brochures

[ham Wrpsgaspl - Pvosgermiy ST T

D Wepisharopl Peageamir

e

Das Hastersystem im Erscheinungsbild

=14
Titelzeitanvon Produktprospakien

Welshaup!-Citeemne: T U

e pl Rastrennes Tip G
Fergin ot s rrur D00k Frmen 0L Urad RGL

Wit -Gl Tro WG

The cover pages of all brochunés
arg, like the inside pagos, design-
a2d on the grid which has been
laid daown Tor all printed matisr
The size and kind of typelace
raimain tha Same

For the cover of brochures devol-
ed to the whole product ranga
special phoiographic subjetl
metter has bean chagsan which
distinguishes tham piclarially
from the brochures tor individual
products, The praducts are
presented along with thair fields
of applicetion: cne-family hause,
housing develepmeant, dislrict
school, industry als.

The pholas align with the iHus-
frations on the inside pages and

sl lERresner Ty W

12

fhe display faces wilh the Ltles
an tha fallowing pages

Grid with 30 lields

Typeface: display sans serii

4 colaurs

Format: &4, 287 =221 om

Wit hoopl Ofzranes Tyen Woanoh wnd A

Weishapl-Gastennnar Ty LG
Dwursinlibicnres Ty LAOL

13

Cie Umschlagseitan alléer Pro-
spekia sind, analog den Innan-
sailen, aul dar Basis des fiir alla
Drucksachen verbindiichen Re-
sters gesialiel, Schrifttype und
Schriftgrassen bleiben sich
gleich,

Die Broachiren mit demn gesam-
t=n Frodukte-Frogramm baken
far den Umschlag eing Spezicla
Fololhemalik, die sich eindeutig
van <der Bildkonzentian der Pro-
apekie iur dle einzelnen Produkt-
darstellungan unlerschaidaet. Dia
Frodukie sind mit ihren Anwan-

dungsbereichan Ertamilianhaus,

Siadlung, Quartier, Schulg, Indu-
sirig usWw, prasenticn

Die BFoles alinieren mit den Ab-

bildungen auf den Innenseiten,
ebenso dia Tilelzchriften mit den
Titeln der folganden Saitan
Raster mit 30 Feldern.

Schrift: Akzidenz-Grolesk
4iarbig

Farmat: A4, 2297 =21 cm,
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1816
£ double pages oul ¢! 1he
oAy Brochurg

s itheirm i Frid il

187186
2 Doppelseiten aus dor Firman-
Broschare

Forictamg uref E ek iag
K S Wil wir Frdrgee
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17

Franl and back page ofa
Gompany brochure

18

Celivary van with trademark and
livery caloirs

|7

Viar= und Booksaile eingd Firmans
Hrazghurs

18

Liatarsagen mil Wartmarke und
Hauslarkan

Clam, Wt Mg @ins
) bl i

Vet Lg

oo S T e S DT

1

Figa, laft

Thex brochuras and leaflets
produced by relatad companies
abroad are deasigned on the same
grid. Here the filles will again be
found in ihe same lypeface. size
of type and position as in the
praceding examples, Ilustrations
texi and capisng are matched
oS, reghd

The waird mark "waishaup
which |8 printed nored an all
prinied matter, also appears
unifarmiy an all delivery and
gsarvien vone of tha irm, The
arrangomant af tha féltaring and
thia colour Behome ard Also Kepl
th@ sama thraughaut: ina ward
mark Is printad In rad on & white

e

TN EAWmRY

band. framad by an area of yallow
at the tog and tha bollom

Al tho othor adwvertising madia
such as Hags, wincom' O B lay
material, light fittings atc. ara
designed with tha sama laiténng
end colour schema

17

Abb. links

Auch dia Broschiren und Pro-
apekla gor Belrebe 'm Ausland
gind mit demselioen Hastar ge-
giglel. Auch hier sind dia Titel in
der gleichen Schriftiype, Schrift-
grisse und Position zu findan wie
in den vorherigen Beispielen. Ab-
bildungon, Text und Legenden
g aulginander abgeslimmi
Abkb, rechis

Wie sufl allen Drucksachen die
rofgedruckia Wortmarke «wais-
haupi= steht, tragen alle Lietar-
und Servicewagan dar Firma aln-
haiflich dissatbe Worlmarke,
Schriltancrdnung und Farbgo-
bBung Sind ebentalls durehgaehand
giaichgehalten: aul waissam

Sirallan st die Wartmarke rol,
pban und unten van ener getben
Fliacha @ingerahml

Allg dbeigen Warbelrager, une
Fahnon, Schaulenslersieller,

Lauchlen usw., snd mitl derseiben

Schrifl- und Farbkonzeption ge-
sialied
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14

Cawver and back page of the
jubilee bock of tha company
20

Doubdle page rom the jubiles
ook of the company

The firm's jubilee book waz
dasigned on tha same principles
gs its printed advartising mallcr
The lext and caplians arc setin
Helvatica. The llles are placed
inan emply space above the lype
area. The leflering on the spine
af the book and the typographic
grrangement of the title page ara
meatched 1o ihe lype area of the
inside pagas.

Howavar 1o acconiuate tho
festive character af 1he boak all
the photographs are peinted full-
page, |, & are blad off, and the
format has been enlarged from
the cthenwise regulatian A 4 1o
the somewhat oroader 20 255
Cm,

-5
Umschlag- und Aiocksaia des
Jumildumsbuches der Firma

A

Doppelzeite aus dem Jubilaums-
buch der Firma

Max Weshaupt

Elig Hoibie

The photagraphs have haan
=eleciad for both their sesthatic
and metariz! content and are
printed in four colours,

Das Rastersystem im Erscheinungsbild

21/3E
Counle pages from tha jubilas
ook of the company

T ——
AT

e

22

Das Jubitdumsbuch der Firma ist
nach denzelben kanzeaotionellan
Uberlegungen, die auch {r dis
werblichen Druckzachen bestim-
mend waren, gestallet.

Tewl und Legoendon sind in dér
Holvelica gasalzt, Dig Titel stehen
n Einem lreen Basum uber dem
Latzspiagel. Dia Beschriftung des
Buchrockens und die typagrafi-
sche Ordnung der THelsaila sind
aul den Seizspiegel der Innan
seiten abgestimml

Ll aber den festlichen Charakier
des Buches zu unterstreichen,
singd &lle Abbildungen ganzseitig,
d. h. randabfallend, gedruckt und
das Format das Buches imGagen-
531z zu dan durchwegs varwende-

2122
Uoppelselien aus doem Jubildams-
Duch der Firma

e i gt Bipea, s ewy Mew

e i e I TT R T

fen A d-Formaten auf das atwas
breitere Format von 3025 5 &m
vergrassert.

Die fotografischen Aulnahmen
sind nach sachlichen wie aslhell-
schoen Gesichigpunklen ausge-
wallt, &lle Abbdcdungen sind
vigrErnig.



