
The grid system in corporate identity 

The conception of a corporate identity must be planned 
for all the information media which a fi rm uses for 
transacting its internal and external business. A basic 
idea must be sought which enables consistent. logical 
and functional answers to be found to the problems 
arising but it must do mort) than this : the conception, 
once found, must be capable of growing into a 
programme which retains its distinction in practice as 
the years go by and characterizes the philosophy of 
the firm. 
A particular difficulty arises from the fact that tho 
conception must be suitable for functions which will 
only become apparent in the future. Grid planning must 
take account of type and colour problems at one and 
the same lime. The conception ot a corporate identity 
must have great flexibility so as to be equal lo communi-
cation functions which are as yet unknown. In all the 
varied range or its appl ication the corporate identity 
should always create a sense or tension and innovation. 
This is a demand which calls for a very high order of 
intelligence, knowledge, ability and imagination on t11e 
part of the designer. 
The corporate identity of even a medium-sized firm 
comprises a large number of information vehicles which. 
assessed from the advertising point or view, are all 
capable ot promofing the firm's image: 

133 all forms of stationery for internal and external use, 
including letter and bill forms, delivery notes and order 
forms, trademarks. emblems. visi ling cards, envelopes of 
various sizes, van liveries, labels. packages, brochures, 
catalogues, press advertisements, exhibi tions, lettering 
on doors and premises, etc. Many large firms have 
recognized the importance of lhe idea of a corporate 
id en lily and cal led in highly quali lied men and women 
to design ft. 

Das Rastersystem im Erscheinungsbild 

Die Konzeption eines Erscheinungsbi ldes muss rur alle 
lnformationstrager, die ein Unternehmen fiir d ie Ab-
wicklung der lntc rnen und extcrnen Aufgaben einsetzt, 
geplant werden. Es soll nach einer Grundidee gesucht 
werden. die es ennog licht, samtliche in diesem Zu-
sammenhang auftretenden Probleme nicht nur konse-
quent. sachlich und funktionell zu losen, d ie gefundene 
Konzeption muss sich auch Ober Jahre hinaus in der 
Praxis als profilietfes und d ie Unternehmensphilosophie 
c1,arakterisierendes Programm er•Neisen. 
Eine besondere Schwierigkei t liegt darin, dass sich d ie 
l<onzeption auch !Ur erst in der Zukunft auflauchende 
Aulgaben eignen und <:Jeshalb eine grosse Flexibili tat 
besitzen sofl. Milder Rasterplanung sind auch die 
Schri ft- und die Farbprobleme gleicr1zei tig zu behandeln. 
Das Erscl1einungsbild soll auch in der variationsreichen 
Anwendung immer 1.vieder spannungs,1011 und innovativ 
wirksam sein - eine Anforderung, d ie ein reiches Mass 
an lntell igenz, \fl/issen. KOnnen und Pttantasie von seiten 
des Designers erfordert. 
Das Erscheinungsbild eines mittleren Unternehmens 
u1nfassl eir)e cv1ei1ge vor' lnforrnationstragern. die alle, 
vom werblichen Standpunkt aus beurteil t. das Image der 
Firma zu fOrdern imstande sind: 
siimtliche Briefformulare fiir den externen und internen 
Gebrauch. u. a. Brief- und Rechnungsformulare, Liefer-
und Bestelfscheine, Wortmarke, Signet, Vis itenka rten. 
Covvcrts in \'erschiedenen Formaten, Lieferwagen, 
Etiketten, Packungen, Prospekte, l<ataloge. lnserate, 
Ausstellungen, Anschriften an Turen und Gebau lich-
keiten usw. 
Viele Grossunternehmen haben die Bedeutung der 
Corporato-ldentily· ldee erkannt und berufene Designer 
fur die Gestaltung beigezogen. 
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Modern typography calls for a log ical and systematic 
organization of the pages of text and pictorial matter: 
a 
titlos or the same size and in the same position on all 
pages. tho same typeface being maintained lhroughout 
b 
subtitles of tho same size and in a position always the 
same distance from lhe preceding and tho following toxt 
c 
captions to lllusiratlons all of the same size and 
arranged In the same relationship to the llluslration 
d 
the same grids for I ext and pictures on al I pages 
e 
displays or the same size and arranged in the same 
rolallonshlp to the text 
f 
ditto marginal notes 
g 
illustrations: photos, diagrams, statistics etc. in grid-field 
sizes 
h 
photos should reflect the same photographic approach 
throughout 
i 
insofar as Illustrations must be ob jective they should be 
prosonted In the same style throughout 
k 
stati stical material should be displayed in the same 
form throughout 
I 
the same colours to tie kept for the same types of content 
m 
the leading 10 be kept the same throughout for all texts 
using tho same size of type 
n 
1, 2 or more complete empty lines to be used for dividing 
the text but not half empty lines otherwise the I Ines of 
the next column will no longer align. 
If a printed work is 10 be uniform in design throuohout, 
the same grid and the same type sizes must be usod 

Oas Rastersystem im Erscheinungsblld 

Die moderne Typog rafio vorlangt eino logische 
und systematische Ghederung der Satz· und Bildseiten: 
a 
Titct in derselben Grosse und an dersetben Stelle auf 
allen Sciten, in der gle1chbteibenden Schriflart 
b 
Untertitef in derselben Grosse und inbezug auf die 
Stellung im Text mil g leichbfeibendem Abstand zurn 
vorhcrgehenden und zum nachfolgenden Text 
c 
Legenden zu Abbildungon in g lclchblelbonder Grosse 
und Anordnung im Verhallnis zur l\bblfdung 
d 
gleichbleibender Satz- und Bildraster aur alien Seiten 
e 
Auszeichnungon in gleichbleibcnder Grosse und 
Anordnung im Verhaltnis zum Text 
r 
do. Marginalien 
g 
Abbildungen: Fotos. llfustrationen. Statlstiken usw. in 
Rasterfeldgrosson 
h 
Fotos in derselben fotogralischen l\uflassung 
i 
llluslrationen, solcrn sie sachlich soln mussen, i rn 
g leichen Darstell ungssti l 
k 
Statistische Darstellungen In derselben Oarstelfungslorm 
l 
dieselben Farben fur gleicho lnhalle 
m 
gleicher Zeilendurchschuss fur alle Texte mil gleich-
grosser Schrilt 
n 
1, 2 oder mehr voile Leerzeilen fur Toxtuntcrteilungen 
verwenden, keine halben Leerzeilen, woil sonst die 
Zeilen der nachsten Spalte nlcht mehr al lnlert slnd. 
Dio einhei tliche Gestaltung einer Drucksache verlangt. 
dass die Umschlagseiton mlt domsolbon Raster und mil 
denselben Schriflgraden. die fur die lnnonseitcn 
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for lhe cover as for the inside pages. For a design to 
follow consistent principles in all parts it is essential 
Iha! the concept for the inside should be developed from 
Iha very outset along with that for the cover. 
The grid to be devised for this purpose must mee t the 
needs of a striking cover as well as those of all 
objective and effective presentation of the subject inside 
the book. Th is is a task which confronts the designer 
with a number of addi tional problems and requires him 
to do some extra thinking if he is to come up w ith a 
solution which is both functional and aeslhetically 
pleasing. 
It is hardly surprising. then. that the results we usually 
see are those in which the cover has been designed 
independently of the inside pages. Released from the 
need to adhere to the plan of the inside pages the 
imagination has greater scope with regard to lhe use of 
free forms and the number and selec tion of colours. 
Mos! designers favour this simpler method. 

Das Rastersystem im Erscheinungsbild 

verwendel ,.verden. gestaltet v.1ird. Diese Form kon-se .. 
quenten Gestaltens erfordert, dass zu Beg inn das 
Konzept rur die Umschlagseiten zusammen mit dem-
jenigen der lnnenseiten entwickeft wird . 
Der Raster, der dafUr gefvnden \Verdon muss, soll a lien 
Anspriichcn. die ein el!ektvoller Um sch lag und die 
sachlich-w irksame Prasentation des Themas auf den 
lnnenseilen verlangen, geniigen. Diese Aufgaben-
slellung stellt mehr Fragen an den Gestalter und notigt 
ihn zu mehr Oberlegungen, wi ll er zu einer sowohl 
funklionel l als auch ilsthetisch iiberzeugenden 
Losung gelangen. 
Es llberraschl denn auch nicht. dass wir meist 
Resul taten begegnen. bei denen die u mschlagseiten 
unabhangig von der Konzeption der lnnenseiten 
entv1•orfen wurden. Frei von der tormalen Bindung an 
die lnnenseilen hal die Phantasie mehr Spielraurn 
inbezug auf Verwendung lreier Formen, Anzah I und 
'Nahl der Farben. Die Mehrza111 der Geslalter wahlen 
diesen einlacheren Weg. 
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I 
Grid for cat:.togues. brochures 
and INf Ol$ 
2 
Double page out of a oroduct 
r,'\nge brochure 
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le.1dlng com;:ianles have defined 
thoh image in tarmS 
ol ilt IOrmal and colour aspects 
nnd 1ocorded 1hem in a design 
mrinu3110 which lhe slall 
rl)spon&ibfeo for such matters 
mu\l t@fer 
Bt•ore •grid can be Cc-v1.sea. for 
A cotpot\llC irN$e. all the firms 
documents io .,,'t'Llch the design 
is going IO apply must be 
maoo avail.able 
If 1n. l!rm wi$lies to have a new 
dev$eo o r a word trademark 
dovlsod. lho 1010 0 1 suc'.tl device 
01 1na1k must olso be considered 
In lhO hght ol 1he corporate 
lmono 10 bo designed. 

Aas.ter fUr Katalc;e. Ptospeilte 
und E1:uelblitter 
2 
Doppul .. "itc aus dcm 
PrO<JtO'nm ·Prospckl 
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In tho c:onceplion or the (lesign, 
though! must be given lo uni-
formi ty 0 1 p1ln1ed matter, fo u ns, 
O)(I01nal notices, TV spots, 
CXhlblllons, elc. Particu1a1 Im· 
pot1nnce also attaches to tho 
seloo:1on o t colou1 as a 
Charac.lcrisl1C OI tt'O firm 
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f"fOnl and bacii. page of a 
brochuro IC<):urlng a 
range 01 prooucts 
5•6 
I nside and outside- ::sage of an 
t1ccossor;(I$ brOCht1re 

--· .. ,.. . .... 
3 

5 
Beaouter.do Ftrrr1cn hatlcn <las 
ErschoinungsbilC mlt seinen for· 
rn.ilun uutl hnblichen Aspekten 
In Fo1 nl 0111es Oesign-t-.tl'lnual 
los1gologl unc als verbindllche 
Richlllnlo 1ur die dafUr veran!-
wo 1 lllchen t.1;tarba ·te r bestimrtll 
Devor der Raster fUr ein 
Cr&che nungsbild konzipicrt 
werde:'l kann. mus.sen alto 
U11terla990 deS Unternehmens 
d• 9estane-t 'VCfden souen. zut 
Vcrfugung s1chen.. 
Wenn oos Unterneilmen en neues 
$1gne1 oder ei.ne 
Ofll\\'Qt1en haben mOchte, rnuss 
C1na $igne1 oder die Wo rlniarko 
ouoh irn Hinblick aur d;:1S zu ko n· 
1lplrt1ondo Er$cheinu1,9sblld 

3 • 
Vor· lir.d RUckseite e1nes 
P1oduk te-Programm-P1ospcktes 
5' g 
lnntn-- und Ausscnsc1tc oes 
Z ::i iQ r•Pr ospck.tes 

• 

6 

ubt1rdachl "'erdcn. Zur Konzep· 
Uo:l gohOron die OberlC{ll1ngcn 
lobotu{I (Jul einheilllche Druck· 
00.Chon, Fotmulare. Aussennn· 
1)¢t'lr1t1eo. T \/·Spol$ • .-\usslellun· 
gen us·.v Der fUr das Unternoh· 
men Faro\v4tll 

eirtegrosso Bcdculung ti.I 
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7-14 
'fiUo pages o l producl l>rOClltucs 

7 

11 

The cover pages of all br-Ochvtes 
.are, l ike 1he inside pagos. Cfcsign· 
:don the grid \"hi ch ha$ been 
lafd dO·A'n 101 on ptinte-CI ma11e1. 
The size and kind ot iypelace 
ro.-ntiin lhc s;:ime. 
For lhe cover of brochures devot-
ed 10 the v.•hole producl range 
special photographic subject 
matter has been clloscn vthiCll 
distinguishes lhe1n pictorially 
Jtom the btOChurcs tor in(iividual 
p1och1CiS. The products are 
presenred along v1ilh !heir fields 
of applicetion: one-family house. 
housing de\'elopmeot, diSl1ict. 
school. industry e!c. 
The pholos aligo ·nitll lhc illus· 
tralions on. lhc inside pages and 

6 

12 

d ispla}' filccs v1ilh tho t1Ucs 
o n the lOllO\ving 1>agcs . 
G rid vritl\ 30 li<:ldS 
1·ypeface· sans secif 
4 colours 
Fo rnlat: A, 4 , 29.7 X 21 ¢ m 
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7- 1<1 
Titetsei>envon Produktprospekten 

9 

13 

Die Umschlagseilan allcr Pro· 
spek.te sind. analog <ten lnnen-
seilen. aul d Ct B.asis <les t(ir al!e 
Drucl<sachcn verl>lnc!lichen RA· 
stors gos1a1tc1. Schrifltype und 
Schrit19rOs$en b!eiben sich 
gleich. 
Die Bto schUten mil dern gesa1n-
ten Produkle-Progranun haben 
fijr den U1nschlag einc spc2ic11e 
Fotolhe1nalik.. d ie s ich einC1eu1!9 
voo dcr l3il<lkonieo1ion der Pro-
spek<e fi)t die e inzelnen Produ'.(.t-
dats lellungen un1e1sche1det. Oie 
Ptodukte sind m 1t ih:en AnV'1Cn· 
dungsbereichon Einlamilienhavs, 
Siedlun9, Ouarticr. Scllulc. lndu· 
s!Jic vs",·· pr6-scnlio1t. 

10 

T)1)VG 
lv.vr.1111 Ty1> t.lOL 

Oic Folos alinieren mi1 den Ab· 
b ildungen auf den lnne.nsei!en, 
ebe•'SO die Tilalschri ften mil den 
Titeln det 101gc1ldGn Seilen. 
Ra$t<er m!t 30 Fcldo1n. 
Schrift : AkilCe1l2.·Grctcsk. 
4iarbig 
Format: A <1. 29,7 x z; COl. 
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1$.'16 
2 doublo pngoa ou1 ot tho 
compan.y bfocriuro 

• 
It'll ..... 

\0 

Figs. ion 

• 

The brochures 1nd l•aflets 
produced by r1La11d companies 
abroad are d•slg11ed on the santo 
grid. Here lhe titles w11J again be 
found in .th• s.ame typeface. siZ:e 
ol type Ind position as in lhc 
prococ.tlno oxomp1es.111vsuo1 ons 
teJCI ond are metched. 
Figos 
l'tto wofd m1r1< "v.-e1shaup!' ', 
wh ch 11 pr1ntcta 1n red on all 
p1inled mauor. also oppoats 
un11011nly on all cfollvcry 
sorvico vons ol lhO f rrn. TllO 

or 1110 lottoring rind 
lho colour &chomo nfo also kepi 
1110 sorno 1hroughou1· 1ha v10'<1 
n131k Is prln1oe1 In1 od on a v1hlle 

ISi 16 
2 (1u 1;1 <hJf r-irrnon· 
Scoschuro 

band. tram ad by en nroa of yuUO\V 
at ;he top and tho bonom 

All tho other media 
such as llags. w ncow 
material, light f.rring.s etc. ate 
ces.agned 11\e aa"'"• 1e1t1r1ng 
and co!our scJ-eme. 
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17 
f1on1 a o<I back pag0 of a 
com1>n11y brochure 
16 
OP,llvery v:in \Yilh l f tl<ICnl<Jtl<: and 
livery coloufs 

-

11 

18 

At.lb. Hf'lkS 
Auch d1<0 810SC-hi.i1cn vnd Pro· 
apekte doer 8e!tiebe sm Ausllllld 
aind ml; demsetoen R3ster ge-
s1a1te1. Aucn n 1e: sind die T1tel in 
det g!:e.chen Schlifuype . Scrv 1t· 
gtOsse und P-ositio., ru 
in den votile.tJt;en Beispie en. Ab• 
b ldvngcr\. Text und LQ'GCl'ICcn 
sofH1 
Abb. fet:h1$ 
W1e aut OrucOltsachen die 
rotgedruck•e '{\'ortmarke .. weis-
haupt .. steht. ;ragen alle lieler-
und Sorv1cev1agen d e1 Fi11na ain· 
h01tlich diet>elbe 
Schflltt1oorcnuog und Farbgo 
1>un9 siod cbcnlalls <1u1Cllgohond 

;:iuf v1cissem 

17 
Vo1· una n11eksc 11c cioc11 r11mcr.· 
B10 1c!lu1 e 
18 
Llt1lo1•Nngon mil Wo11m.1tke ond 
I 1,1u.:ltarbon 

... __ .,. .. 

-

weishaupt 

S1reilen ltl oie '•'lor1marke rot, 
obon und unten von einef 9elben 
Fl-O<ih• 01ngef&bmt 

Alro ubr gen \•-terbe1riger. '.v e 
Fa/\."'°" Schoulenstersiefler. 
lOUChlOR Ul'N • &ind mit dersefben 
Sch11fl• ut'KS Farbkonzoption ge-
m J1et 
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19 
Cover and back page of the 
jubilae bock ol Iha company 

Double pogo from lhe jutiilee 
t>ook or tile compan;· 

19 

The firm's jubilee book •.vas 
d0!>$!gned on tha same prit1ciptcs 
as iis printed advestising mallef. 
The text and captions arc set In 
Hel•,etica. The lillcs arc placed 
in an (lrnpty space obove the 1ype 
a1ca. The 1cuering on lhe spine 
ot lhe book and 1he lypographic 
arrangement o11t1e title page are 
matched to the type area of the 
inside pages. 
Ho'.vever. to i'.lCcontu<'llO tho 
tasllvc character 011he nook all 
the phote;:i1aphs are p r1n1ed full· 
page, I e. are ble<:S olf, and •he 
form<'I! h 3S been enlarged from 
1he olhenvlse regulation A JI to 
1he somev;ha; broader 30 x 25.5 
cm. 

19 
umsch1ar; · un(I Af1cksei<e des 
.Jubil {ium$boches der Firma 
20 
Ooppelseite aus dem Jubiliiums-
buch tier Firrna 

Max \Afaishaupt ---- ... 

pho!o9ra;1hs have been 
selecled tor bo<h 1helr aeS(f'lellc 
and maleriat content are 
printed in four colours. 
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21/22 
Ooo?:>lo pages from 1he jubile<'!: 
book. of the cornpany 

21 

22 

Oas JubilAumsbuch der Firma isl 
nach denselben konz:?pticnellen 
Oberlegungen. die auch fi.ir die 
\Verblichen Orucks.achen 
mend •'>'aren, .gestallet. 
Texl und Lugondon sind in dor 
t"iclvclicll gcsc1z1. Die Tile I slehen 
in elnem h cien Raum Ober dem 
Satzsplegel. Die Beschcll1ung des 
BuchrOckoos ond dJe 
schc Or'<l1i ung der T!lelseile s ind 
aul den Sa12spiegel der lnnan· 
seilen abges,immt. 
Um ::it>or Ceo fesllichen ChJ.rakter 
des 8vches iu unterstrelchen. 
s inc:::I Abbildvngen g anzseitig , 
d. h. randl'lbf;oillend, gedruckt und 
das Format des Bue hes im Gggen-
salz zu den durch\'>'egs \'er·11ende· 

21/ 22 
Ocppc1so1tofl avs 
f'JtlCh dCf Fhma 

'"' ... -···-.. -·---.. ...... ·--.. .......... 
..... ---·-----··-.,,. ................................... __ ... 
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:en A ·1-Formai:er. auf das <;H\\'<1$ 
breitere Forrnat vo n 30X2S,5 cm 
vetgrOssert. 
Die lologra!i:ochen Au loatimct1 
sind uach sachllchcn v1ic !\st11ell· 
schcn Gcsich1spuokten 
\vallll. Alie Abblldungen s ind 
\'ietfe,big. 


